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«Ogni campagna é sempre da colti

Per Pierre Naggar, «ll Ses in talia arriva al momento giusto. Speriamo non rimanga confinato tra gl

Pierre Naggar

Sui motori di ricerca, sulle
possibilita che offrono e sul-
le nuove tendenze Pierre
Naggar, managing director
di 24/7 Real Media, ha le
idee chiare. «Nuove tenden-
ze e novita sono all'ordine del
giorno in questo campo. Ba-
sta farsi un giro tra i blog noti
e meno noti per rendersi con-
to del fermento che esiste
nel nostro settore. Dal pun-
to di vista del search engine
rmarketing risulta difficile ge-
neralizzare e specificare cosa
funziona e cosa non funzio-
na, in guanto ogni campagna
ha una propria storia. Sen-
za voler ribadire i temi trat-
tati durante il Ses, l'approc-
cio al search engine marke-
ting deve essere rigoroso, nel
senso che ogni campagna va
per cosl dire “coltivata” e ge-
stita con cura, Bisogna trova-
re l'equilibrio ideale tra paro-
le chiave generiche e parole
pit specifiche per raggiun-
gere al meglio gli obiettivi in
termini di Roi. Il Sem richie-
de una visione olistica; i fat-
tori che determinano il suc-
cesso di attivita di comunica-
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| zione sui matori sono molti-

plici. Ed & essenziale non im-
prowvvisare per poi non rima-
nere delusi dai risultati otte-
nuti. Avere a disposizione del
personale che capisce le di-
namiche del Sem, merce as-
sai rara, e disporre di una tec-
nologia capace di gestire at-
tivita complesse, sono due
elementi essenziali per lo svi-
luppo di questo settore. Per
quanto riguarda il Ses — con-

tinua il managing director del-
la societa di marketing e tec-
nologia interattiva - credo che
sia un appuntamento impor-
tante. Non a caso, noi di 24/7
Real Media lo frequentiamo
ormai da diversi anni. Il Ses in
Italia arriva al momento giu-
sto e aspettiamo di vedere il
riscontro in termini di pubbli-
co. Detto cid credo sia impor-
tante che il Sem non rimanga
confinato ad eventi specifici

che in genere tendono
tirare principalmente gli
ratori del settore, ma ve
tresl promosso attraver
tri appuntamenti, organizzati,
per esempio, dallo lab di cui
facciamo anche parte, magari
in collaborazione con associa-
zioni di categoria. Anche per
far si che questa forma di co-
municazione e di marketing
diventi sempre pili conesciu-
ta presso le aziende.
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«Finalmente siamo entrati
nella fase di maturita del web»

Giuseppe Fragola: «La crescita del settore e legata
soprattutto alla credibilita che gli operatori sapranno
generare sfruttando nella maniera migliore i motori»

«La pubblicita online vede, finalmente anche in Italia, un rin-
novato vigore. Lo lab Forum Day, magistralmente gestito dal
presidente Layla Pavone, e [inserimento di internet negli
AdEx di Nielsen Media Research, confermano agli operato-
ri un trend positivo e ragionevolmente duraturo». Chi parla &
Giuseppe Fragola, ceo di ImetriX.biz, un sistema browser
centric fondato sulla tecnologia Bbm, che consente di moni-
torare in modo molto dettagliato e completo la quantita, e so-
prattutto la qualita e modalita, del traffico di un sito. ImetriX.biz
nasce per volonta di lec, Microsoft Certified Partner, socie-
ta leader in ltalia nella web intelligence. «<Dopo la "bolla”- con-
tinua Fragola - ha avuto inizio la maturita del web. Pacata, con-
creta, efficace. In queste rinnovato contesto, i motori di ricer-
ca, primi attori della rete, stanno riconquistando rapidamen-
te il prestigio sottratto loro dai grandi portali. Tutte le attivita
di search engine marketing, e in particolar modo le keywords
advertising, crescono inesorabilmente da qualche anno, con-
quistando oggi il 13% dell'advertising online. La rapidita degli
effetti prodotti, l'elevata profilazione del navigatore, la modula-
rita dellinvestimento, ne fanno uno strumento di web marke-
ting estremamente gradito alle piccole realta imprenditoria-
li che possono, in molti casi, vedere il loro brand affiancato a
quello di prestigiose multinazionali. Riteniamo che la cresci-

ta del settore sia fortemen-
te imputabile e assai lega-
ta alla fiducia e alla credibi-
lita che gli operatori sapran-
no generare nei motori e nel-
la loro grande professionalita.
In questottica l'edizione mila-
nese del Ses costituisce non
solo un prezioso momento di
confronto e di riflessione per
la crescita di un Sem matu-
ro e responsabile, ma anche
una straordinaria opportuni-
ta per individuare e program-
mare insleme gli sviluppi fu-
turi del mercatos.
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