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APPUNTAMENTO AL CROWNE PLAZA HOTEL DI MILANO IL 17 E 18 MARZO

=== WasS 2009, procedono i preparativi
LA WEB ANALYTICS AL CENTRO DI DIBATTITI E INTERVENTI. ERIC PETERSON PER LA PRIMA VOLTA IN ITALIA

rocedono | preparati-
vi di Was 2009, || primo
appuntamento italiana
(17 e 18 marzo, Business CEP'ﬂr
Crowne Paza Hotel Milano
nate} in cul i professionist E.El-
la web analytics & del marketing
digitale discuteranna un'agenda
ricca di tematiche innovative e
di grande interesse, sia per i par-
tecipanti sia per gli operatorl del
settare. Agli aspett! salienti del-
la web analytics sono state ac-
costate anche le molteplicl con-
taminazioni che la animano e le
grandi innovazioni che caratte-
rizzeranno Il prossime futuro dei
media digitali. La presenza di
speaxer di alto profilo, lattenzio-
ne riposta alla preparazione dei
singoll interventl e il taglic prat-
ramente educational delleven-
to, rappresentano la grande
sfida e Innovazione di Was. Al-
cune novita: grazie allinterven-
di Laura Paxia, director at
large della Web Analytics As-
sociation, |2 pil autorevale as-
sociazione di settore, Was 2009
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Marina e Piefro,
sposati da 5 anni.
Cercano una
monovolume a GPL.

ha ottenuto il patrocinio della
Waa e dialtre autorevoli associa-
zioni e la presenza, per la prima
volta in 'talia, 9 Eric Peterson,
padre e guru della web analyti-
€s. Altorno a Peterson @ con il
contriouto di autorevoll pro-
fessionisti ftaliant tra cu’ Mauro
Lupi, Marco Loguercio, Salva-
tore Ippolito, Cosimo Accoto,
Marco Rivosecchi e tant’ a'tri, &

stata tessuta ur'agenda lavor di
grande interesse e livello scien-
tifico. | due giomi di conference
rmirano a evidenziare gli aspett|
legati alla misurabilita del media
digitali e alle campagne pubbli-

citarie onling, declinandaone, an-
che con esempi concreti, tut-
ti | vantaggi e le opportunita.
Il monitoraggio delle conver-
sioni provenienti dalle campa-

La platea dei partecipanti

Sasha Monotti - Founder di BlogMeter
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Eric Peterson - Padre della Web Analytics, Speaker di fama mondiale

Laura Paxia - Director at Large & Member of WAA Board of Directors

Marco Loguercio - Fondatore & Amministratore Unico di SEMS

Mauro Lupi - Presidente & co-fondatore di Ad Maiora

Cosimo Accoto - Ricercatore di Kew Audiences, Digital Customers e Software Studies
Giuseppe Fragola - (20 ImetriX Media Analytics

Stefano Marioni - Founder & Fresident di Extrapola Group

Marco Rivosecdhi - Founder & President di Kiwari

Salvatore |ppolito - Sales Director di Microsaft Advertising Italia

Massimo de Magistris - Digital Solution Director di Microsoft Advertising ltaliz
Ralf Haberich - Responsabile Marketing Europe Nedstat

Maurizio Fionda - Founder and CEQ Diennea

Fabio Ricci - Consulente e Sviluppatore di applicazioni Web e Mobile

Sean Carlos - Presidente Antezeta e Docente alla British Columbia University

Silvia Gilotta - Eye-Tracking Product Manager in srlabs
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gne di e-mail marketing, dai se-
arch engine, dai social netwark
a dallinnovative mobile mar-
keting, rappresentano soltanto
alcuni degll elementi di gran-
de interesse di cul si dibattera
all'evento. A supporta degl ele-
rmenti teorici trattati dai guru,
stata organizzata un‘area BExpo
& Coffee per offrire al parteci-
panti anche momenti di appro-
fondimento tecnico e operati-
vo con gli operatori del settore
che presenteranng, proprio a
Was, interessanti novita tecno-
logiche.  Workshop  tematic
SOONSOrzZzati rappresentenanng
un'ulteriore occasione per co-
noscere in anteprima prodotti
& servizl legati alla Web Analyti-
¢s. Loblettivo di Was 2009, gia
raggiunto in agenda, & quello
di creare un momento di valo-
re tecnico scientifico capace di
accostare le aziende ai servizi e
alle tecnologle che caratterizza-
no, gia oggi, | marketing digita-
le e alle sue straordinarie e innu-
merevoli opportunita.
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Marca, 30 anni,
sportivo.
Gerca una 4x4.
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