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IL 17 E 18 MARZO A MILANO IL WEB ANALYTICS STRATEGIES
(&3 WAS

In primavera in ltalia lIa prima edizione di Was
INTERVERRANNO AL CONVEGNO ESPERTI E PERSONALITA AUTOREVOLI DEL SETTORE, COME ERIC PETERSON

a pnmavera del web in

talia arrivera con la prima

adiziona di Was - Web
Analytics Strategies — che da
17 al 18 marzo 2009, al Crowne
Plaza Hotel di Milana, affrira agli
operator del marketing e della
comunicazione un'analisi degll
struments per controllare 'effica-
cia degliinvestiment! pubblicita-
ri su web. Was 2009, patrocinato
dalle pi0 autorevoll associazio-
m di settore, sard il pnmo even-
to di alto proflo per incontrare
gl esperti di settore & per forni-
re un punto d'osservazione privi-
leglate sulla web analytics, ides-
le per conoscere o stato dell'arte

e per anticiparne gli sviluppi fu-
turi. O gquesto, e non solo, s par-
lera a Web Analytics Strategees,
che apre un focus di approfon-
dimento su termi emergenti di
grande interesse e attualita nel
mercato in forte crescita delia
web advertising. Mercato che,
specialmenta in un momento di
crisi defl'economia, ha bisogno
di strumenti di controllo reale
dei risultati di investimenti pub-
blicitari online che dventano
sempre pil importanti. Per la pri-
ma volta in [talia per il Was 2009
¢ zara anche Eric Peterson, de-
finita 1l padre della web anaheti-

s, Ceodi"Web Analystics Demy-

stified” & autore dei libn di web
analytics pid venduti al mon-
do. Levento, che vual diventa-
re I punto di rifenmento della
comunita di operaton italiani, é
una conferenza dal taglio spic-
catamente educational arricchi-
ta da un'area meeting. | pid auto-
revali operatorl del settore, guru
internazionali e professionisti di
fama, animeranno con intervent
formativi e senza forzature com-
merciali, tematiche di grande in-
teresse come: search engine me-
brand

e-mail market ng megsurement,

asurement, reputabon,

mobile marketing & analytics e
social & video analytics. Laven-

to vuole inoltre avvicinare le Pmi
italiane alla cultura della misu-
rabilitd del nsultati e degli inve-
stiment effettuati sul media di-
gitali, & sara la risposta alle varie
istanze di queste aziende pro-
iettate i un mercato globale
fortermente competitivo e pro-
PENSE & investire risorse |r
o di controlle degli
investimenti di comunicazaone.

1 (ue-
sio strumer

Laccesso allevento & su invita o
a pagamento ed & previsto uno
sconto del 20% per iscrizioni en-
15 febhraio
giawi informazioni & disponibile

trz il 2009 Per mag-

il sito dellevento, www.weba-
nalyticstrategies.com
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